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STRATÉGIE CRÉATIVE Contexte
De nos jours, nous constatons une attirance de plus en plus grande pour la 
gastronomie ainsi qu’un retour vers de vraies valeurs. 
Nos concitoyens sont en quête de qualité, de tradition et de savoir-faire.
Cet engouement pour la gastronomie ne date pas d’hier. 
Depuis l’antiquité, artistes et écrivains louent les vertus du bien manger 
et du bien vivre. Au XVIème siècle le bon vivant Rabelais décrit les repas gigantesques 
de Pantagruel et de Gargantua, au XVIIIème siècle Brillat Savarin, simple homme 
politique, devient le chantre de la gastronomie, au XXème siècle Francis Ponge, 
Philippe Delherme poétisent des instants gourmands.
Les tableaux d’hier nous révèlent bien des choses sur les usages gourmands de nos 
ancêtres: Bruegel, Véronèse, Caravage décrivent des gourmandises gloutonnes, 
Baugin, Moillon, Chardin, Cézanne des gourmandises silencieuses. Les artistes 
contemporains aiment à utiliser les aliments pour leur beauté ou pour nous faire 
réfléchir sur notre statut de consommateur. Chez Andy Warhol on peut voir le simple 
plaisir du jeu des harmonies chromatiques mais aussi la dénonciation de la société 
de consommation qui uniformise la nourriture ou des industriels qui forcent sur 
les colorants pour la rendre attractive. Sous une apparente légèreté l’art gourmand 
dénonce des faits de société comme le montre les oeuvres de Félix Gonzalez-Torres, 
de Dorothée Selz ou de Stéphanie Marcault. D’autres artistes nous invitent à des 
festins Eat Art comme César, Jeff Koons, Vik Muniz, Michel Blazy ou encore Dorothée 
Selz.
Actuellement, la gastronomie est au coeur de nombreuses manifestations artistiques 
et culturelles.
Des expositions comme «Invasions gourmandes» au Printemps de Paris, «Goûts 
et saveurs baroques» au musée des Beaux-arts, «Les ordres et désordres de la 
nourriture» au CAPC dans la ville de Bordeaux montrent l’intérêt pour la cuisine.
Les librairies quant à elles proposent une pléiade de livres de cuisine extrêmement 
riches et variés. 
Les grands chefs sont mis à l’honneur, leurs créations culinaires sont érigées au 
rang d’oeuvre d’art. (Deux épicuriens Gérard Oberlé et Michel Onfray parle de la 
cuisine comme un des beaux arts).
De nombreux cours de cuisine s’ouvrent de partout, «moults évènements» autour du 
bien manger sont organisés, la salon du chocolat, la semaine du fooding, le grand 
fooding de l’été.
La semaine du goût participe à la valorisation de l’art culinaire. 

Elle a lieu tous les ans en octobre et elle donne l’occasion d’éduquer le palais et 
découvrir de nouvelles saveurs. 
C’est sept jours pour promouvoir le goût au travers de centaines d’initiatives partout 
en France.
C’est aussi l’occasion pour le grand public, de découvrir les saveurs, de cuisiner et 
d’éveiller ses sens... dans toute la France.

Depuis sa création, l’évènement s’attache à inciter le grand public à découvrir 
une palette de goûts et saveurs aussi large que possible. C’est une manifestation qui 
allie par essence valeurs éducatives, pédagogiques et échanges, la Semaine du Goût 
se démarque par une forte mobilisation des acteurs du goût ! 
Les valeurs de la semaine du goût sont de développer l’éducation et l’apprentissage 
du consommateur, notamment du jeune consommateur. Mais aussi proposer des 
goûts et saveurs pour le plus grand nombre de consommateurs sous toutes les 
formes de consommations alimentaires. L’enjeu est également de produire et 
élaborer des aliments sûrs, offrir une information transparente et pédagogique 
auprès du grand public sur l’origine des aliments concernés, de leurs modes 
de production et de leur qualité et promouvoir des comportements alimentaires 
s’inscrivant dans le cadre d’un mode de vie équilibrée.
Ainsi depuis 20 ans, la Semaine du Goût rassemble une multitude de talents, chefs, 
artisans, agriculteurs, collectivités, industries agro-alimentaires... pour encourager 
tous les publics à éveiller leur goût.

Les chefs de cuisine, pâtissiers, artisans, vignerons... font partager aux petits et 
grands, le plaisir que le goût procure via des initiatives originales : une véritable 
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chaîne de transmission de leur savoir-faire ! 
Chaque année, un thème fédère les initiatives culinaires, l’an passé Marc Veyrat. De 
nombreux événements sont attendus, avec comme animations phares :
les leçons de goût, les tables de la semaine du goût,  les ateliers du goût, les talents 
du goût.

Fait principal
Pour cette nouvelle édition, la semaine du goût qui fête ses 20 ans met à l’honneur 
la cuisine moléculaire, l’importance des sens dans la dégustation d’un plat, le 
cheminement personnel dans la construction de son goût, les meilleures façons de 
cuisiner les aliments bruts... 
Elle se déroulera du samedi 10 au dimanche 18 octobre 2009.
La gastronomie moléculaire ou, initialement nommée, gastronomie moléculaire et 
physique, est une discipline scientifique dont l’appellation a été créée en 1988 par 
Nicholas Kurti, physicien d’Oxford, et Hervé This, physico-chimiste français.
La gastronomie moléculaire est une discipline scientifique qui étudie les 
transformations culinaires.
C’est l’optimisation ludique de l’art culinaire grâce à la chimie. Elle étudie la matière 
élémentaire composant les ingrédients, pour optimiser les réactions chimiques qui 
s’opèrent par les mélanges, les cuissons, les tailles, les macérations... Elle vise à 
utiliser ce que fait chimiquement la cuisine pour mieux la maitriser.
De nombreux chefs s’inspirent aujourd’hui des applications de la gastronomie 
moléculaire dans leur pratique culinaire, parmi eux, Pierre Gagnaire,  Marc Veyrat , 
Thierry Marx, en France ou encore Ferran Adrià, en Espagne, Heston Blumenthal, en 
Grande Bretagne, Thomas Keller aux USA.
Le but principal de cette cuisine est de mélanger les genres et les disciplines, de 
faire connaître et d’encourager les collaborations entre l’art, la science et la cuisine. 

Annonceur
Collectif d’artisans de métiers de bouche aux collectivités, les restaurateurs.

Problème à résoudre
Chaque année la communication de cet événement se renouvelle. 

Mission
Concevoir la communication de cette semaine du goût 2009 sur le thème de la 
cuisine moléculaire et ses différents supports de communication.

Objectifs de communication
L’objectif de ce projet et de faire connaître cette cuisine moléculaire et ses 
spécificités.
La semaine du goût souhaite promouvoir le goût et apprendre à diversifier les 
saveurs.
Sa fonction est donc de toucher tout public et rendre accessible cette cuisine. 

Cible
Tout public !
Un public étendu, voir familial sans limite d’âge à partir d’une dizaine d’année. 
Public large allant donc des enfants aux grands-parents, les gastronomes, tous les 
gourmands et tous les fins gourmets !
 
Ton de communication
Attractif, dynamique, innovant et contemporain pour attirer un public le plus large 
possible. 

Contraintes
Insérer le logo de la Semaine du Goût.



LORDET Claire
M 323170270
BTS CV A 2009

TECHNIQUES 
D’IMPRESSION

Préparation du document pré-presse pour des affiches dans le métro 
et sur les panneaux Decaux
Je fournis à l’imprimeur un document Adobe Acrobat PDF exporté du document 
natif depuis In Design ou Illustrator prêt à l’impresssion, après modifications 
préalablement demandée par l’imprimeur, en haute définition comportant les bonnes 
polices, ayant le bon mode colorimétrique souhaité comportant les traits de découpe 
et à fond perdu si nécessaire.
Affichage rétro-éclairé
Afin de résoudre le problème d’opacité des affiches installées dans les panneaux 
d’affichage rétro-éclairé, celles-ci seront imprimées recto verso. Au recto du support, 
elles seront imprimées en CMJN et au verso en CMJ en mirroir. Ainsi l’image n’aura 
pas un rendu fade aussi bien de jour que de nuit.
Supports
Le papier utilisé sera de 120g. couché. Le format de l’affiche sera de 120 X 180 cm, 
la fiche programme 42 X 29,7 cm et le flyer de 10 X 20 cm.

La préparation à l’impression
Le flashage
Cette opération a pour but d’interpréter le code PostScript et de le transformer en 
une image sous forme de points de trame et se fait par le biais d’un logiciel (RIP). 
Il est l’intermédiaire obligé entre les fichiers remis et les films que produira la 
flasheuse.
La trame permet de transformer les partis demi-teinte en un ensemble de petits 
points dont la surface est directement proportionnelle à la densité. La trame est 
caractérisée par sa linéature (le nombre de lignes contenues dans un pouce 
de la trame). Dans l’impression classique, la linéature se situe entre 150 et 200 lignes 
par pouce. 
Le tramage produit des films positifs ou négatifs qui seront utilisés 
pour la fabrication des plaques destinées à la presse off-set.
Pour résister à diverses actions (celle du mouillage en off-set, par exemple), 
les encres doivent être insolubles. On utilisera des encres polydispersées qui 
valorisent les images.
Préaparation des plaques offset
Ces plaques sont des feuilles minces d’alluminium, «présensibilisées» (déjà 
recouvertes d’une substance photosensible) vulnérables à l’exposition 
sous une lumière riche en rayons U.V. (insolation).
Après le développement, les parties de la couche photosensible sont devenues 
solubles à la fin de l’insolation, seules subsistent sur la plaque les parties 
de la couche qui n’ont pas été insolées et qui sont les éléments imprimants.
C’est une impression indirecte.

Passage à l’impression
Le principe de l’offset (de l’anglais «to set off»: reporter) découle de la lithographie, 
fondé sur le principe de la répulsion entre l’encre grasse et l’eau.
Il est aussi caractérisé par un système d’impression rotatif (cylindre contre cylindre). 
Le papier ne vient pas au contact direct des élements imprimants. C’est un cylindre 
intermédiaire autour duquel est enroulé une toile en caoutchouc que l’on appelle 
blanchet et qui reçoit directement l’impression de la plaque et la reporte ensuite sur 
le papier.

Le façonnage
La coupe: La première opération effectuée est généralment la coupe du papier 
imprimé en passant par le massicot. La coupe peut être simple.
Le pliage: Les plis sont obtenus en respectant l’empagement prévu par la maquette. 
Plieuse à poches ou plieuse à couteau.
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FICHE ÉCO-DROIT Statut juridique et social
J’ai le statut de graphiste indépendant, inscrit à la maison des artistes depuis moins 
d’un an. Ce statut me permet de bénéficier d’avantages fiscaux. Sur le plan social, la 
première année, je ne suis pas affiliée, j’ai le droit d’exercer en tant que graphiste-
artiste-auteur. 
Je peux facturer mes travaux, mais mes clients versent directement les cotisations 
du pré-compte à la maison des artistes. Cependant je ne bénéficie pas de prestations 
sociales, étant toujours couverte par la Sécurité Sociale étudiante.
Si le total des ventes est de moins de 37400 euros par an, je ne suis pas redevable 
de la T.V.A. et j’indique sur la facture «T.V.A. non applicable, article 293B du Code 
Général des Impôts». 
La deuxième année, pour demander l’affiliation, je dois déclarer fiscalement pour la 
première année un bénéfice non commerciale majoré de 15% au moins égal à 900 
fois la valeur horaire moyenne du smic soit 7227 euros et prouver que j’ai une activité 
créatrice. J’ai ainsi le droit au régime des artistes-auteurs pour la sécurité sociale.
Avantages: le régime d’artiste-auteur affilié à la maison des artistes est le plus 
avantageux en tant que travailleur indépendant car les formalités sont nettement 
plus allégées et les taux de cotisations sociales sont relativement faibles par rapport 
à la protection offerte. En cas d’affiliation, ce régime permet de bénéficier des 
prestations d’assurances sociales de l’allocation de solidarité et des prestations 
familiales dans les mêmes conditions qu’un salarié.
 
Dépôt et protection des dessins et modèles
Avant de déposer un modèle, il est recommandé d’effectuer une recherche 
d’antériorité afin de vérifier la nouveauté de l’invention pour que l’oeuvre soit 
originale.
L’auteur doit se munir des éléments de preuve de paternité et de date de création de 
l’oeuvre sous forme de dépôt: 
• dépôt chez un huissier ou un notaire
• envoi à soi-même ou à un tiers, d’un pli recommandé avec accusé de réception 
(de préférence scellée) contenant le document permettant d’identifier l’oeuvre et 
l’enveloppe ne doit pas être ouverte à sa réception.
• dépôt directement ou sous enveloppe SOLEAU soit à l’Institut National de la 
Propriété Intelectuelle soit auprès des greffes de tribunaux de commerce. Cette 
enveloppe est un moyen de preuve simple et peu coûteux (15 euros). Elle comporte 
deux compartiments, pour introduire dans chacun d’eux, un exemplaire d’une 
description, ou d’une reproduction en deux dimensions, de sa création puis l’adresser 
à l’INPI, après l’avoir cachetée en indiquant les noms et adresse du déposant. 
L’INPI, après enregistrement et perforation de l’enveloppe au laser, retourne un 
compartiment à l’utilisateur (qui la conservera sans le décacheter) et conservera 
l’autre dans ses archives pour être produit en cas de justice en cas de litige. Elle 
est conservée pendant 5 ans qui peut être prolongée après paiement de la même 
redevance que le prix d’achat d’une enveloppe. Au-delà des 5 ans, elle est détruite à 
moins que sa estitution ne soit demandée.
Pendant la période où elle est conservée à l’INPI, le détenteur d’une enveloppe 
SOLEAU peut demander à tout moment que le volet archivé lui soit restitué à ses 
frais. 
Avantages: elle présente un grand intérêt pour les auteurs, créateurs, inventeurs 
dans la mesure où elle permet de se préconstituer la preuve de leur création ou 
invention et de leur donner une date certaine. 
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Les droits de propriété intelectuelle
Je suis propiétaire de la création.
La propriété intelectuelle porte sur une oeuvre de l’esprit.
Nature des droits d’auteurs: le droit d’auteur est un droit de propriété littéraire et 
artistique. L’auteur jouit d’un droit de propriété, du seul fait de sa création et sans 
formalités. La qualité d’auteur appartient à celui qui assure la création intellectuelle. 
Le droit d’auteur permet à l’auteur d’autoriser les différents modes d’exploitation 
de son oeuvre et d’en percevoir en contre-partie une rémunération, et protège le 
caractère personnel de l’oeuvre.

Le droit d’auteur se divise en deux volets:
Le droit patrimonial: c’est le droit exclusif d’exploiter son oeuvre par représentation 
ou reproduction (représentation: communication de l’oeuvre au public directement; 
reproduction: fixation matérielle de l’oeuvre). Ce droit est cessible, exclusif (c’est à 
l’auteur que revient le produit de l’exploitation, sauf en cas de cession) et temporaire 
qui limite la durée de la protection par la vie de l’auteur et se poursuit 70 ans après 
pour les héritiers. 
Le code de la propriété intellectuelle précise selon L131.4 que les droits 
de reproduire des créations peuvent être cédées à la manière forfaitaire ou 
proportionnelle à la diffusion. 
Cession forfaitaire: dans ce cas, on distingue trois zones d’utilisation: locale, 
nationales et internationale. 
Cession proportionnelle: se calcule en fonction du nombre d’exemplaires imprimés. 
Le droit moral: l’auteur jouit du respect de son nom, de sa qualité et de son oeuvre. 
Ce droit est attaché à sa personne, et est perpétuel, incessible et inaliénable. Il 
se compose premièrement du droit de divulgation qui autorise l’auteur seul à 
déterminer les procédés de divulgation et à en fixer les conditions matérielles, 
(moment de mise à disposition au public), deuxièmement du droit à la paternité 
qui lui permet d’apposer son nom ou ses qualités sur l’oeuvre (ainsi l’artiste est 
toujours  attaché à la création et peut s’apposer à ce qu’une tierce personne y 
oppose le sien) et troisièmement du droit au respect de l’intégrité de l’oeuvre, c’est-
à-dire que l’oeuvre ne peut être modifiée ni dans sa forme, ni dans son esprit sans 
l’autoroisation de l’auteur (en cas de cession des droits, le cessionaire est tenu à un 
devoir de respect absolu, les modifications sont interdites). 
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DEVIS DE CRÉATION
pour une création 

graphique originale

LORDET Claire
16 avenue Félix Bracquemond
92310 SEVRES

N° d’ordre maison des artistes: en cours d’inscription
N° SIREN: en cours d’attribution 
Code APE: 923 A

La Semaine du Goût
13102 ROUSSET Cedex

Le 30 avril 2009
Devis n° 196

Nature du travail à réalisé:
Conception et réalisation d’affiches, livrable fin juin 2009.

Cession des droits de reproduction et de représentatin sur tout le territoire français 
pour une durée limitée.

- Recherches et premiers projets:
création graphique affiche (5 jours à 300 euros)                                                 1500 euros
- Mise au point du projet retenu (2 jours à 250 euros)                                         500 euros 
- Réalisation techniques et application aux différents supports                        350 euros
- Destination de l’oeuvre
affiche, dépliants, billeterie.
Droits d’auteur pour 10 ans (somme forfaitaire de 30%)                                     900 euros

TVA non applicable «article 293B du Code Général des Impôts».
Montant des honoraires hors taxes (base de calcul du précompte.

- Total Brut HT                                                                                                             3250 euros
 
- Base de calcul du pré-compte: 
	 Cotisation maladie 
	 vieillesse déplafonnée à précompter taux: 0,85%                               48,75 euros
	 C.S.G. taux 7,5%                                                                                     300,62 euros
	 C.R.D.S. 0,5% du montant brut HT                                                        16,25 euros

- Total du précompte                                                                                            365,62 euros

- Honoraires net à payer (déduction faite du précompte)                            2885,62 euros

Arrêté le présent devis, valable trois mois, à la somme hors taxes de deux milles huit cents quatre-vingt 
cinq euros et soixante-deux centimes.
Si ces conditions sont acceptées, veuillez nous faire parvenir un bon de commande, accompagné du 
présent devis, comportant la mention manuscrit «lu et approuvé les conditions de vente», bon pour 
commande. Fait à (lieu, date, nom du signataire et le cachet du demandeur).
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FACTURE
pour une création 

graphique originale

LORDET Claire
16 avenue Félix Bracquemond
92310 SEVRES

N° d’ordre maison des artistes: en cours d’inscription
N° SIREN: en cours d’attribution 
Code APE: 923 A

La Semaine du Goût
13102 ROUSSET Cedex

Le 10 mai 2009
Facture n° 152

Nature du travail réalisé:
Conception et réalisation d’affiches, destinées à la semaine du goût 2009.
Suivant votre demande et mon devis n° 196.

Rémunération:
- Recherches et premiers projets:
	 5 jours x 300 euros                                                                                    1500 euros
- Mise au point du projet retenu 
	 2 jours à 250 euros                                                                                      500 euros 
- Réalisation technique                                                                                             350 euros

- Sous total                                                                                                                2350 euros

  Destination de l’oeuvre
	 Affiches, dépliants, billeterie.
              Droits d’auteur pour 10 ans (somme forfaitaire de 30%)                       900 euros

- Montant des honoraires                                                                                       3250 euros

- Base de calcul du pré-compte: 
	 Cotisation maladie 
	 vieillesse déplafonnée à précompter taux: 0,85%                               48,75 euros
	 C.S.G. taux 7,5%                                                                                     300,62 euros
	 C.R.D.S. 0,5% du montant brut HT                                                        16,25 euros

Total du précompte                                                                                               365,62 euros

Montant de la rémunération déduction faite du précompte euros             2884,38 euros

Paiement
2884,38 euros en votre aimable règlement par chèque bancaire, à la réception de la 
présente note.
Non assujetti à la TVA (article 293B du Code général des Impôts).




